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Desarrollo Turístico

Región Córdoba - Orizaba

Antecedentes

Como parte de los trabajos de Planeación Estratégica Participativa impulsados por los miembros de Desarrollo Integral de la Región Córdoba – Orizaba 2020, A.C. (DIRCO 2020, A.C.), entre los meses de Diciembre de 2000 y Junio de 2001 se realizó la consulta a 563 habitantes de los Municipios de la región para identificar los Motores de Desarrollo Económico que los diferentes grupos sociales estarían dispuestos a promover y apoyar para sustentar el desarrollo de la comunidad.

Motor de Desarrollo Económico

Como resultado de dicha consulta, la comunidad expresó el deseo de impulsar el Turismo (ecológico y de aventura 13%, y de apreciación histórica y colonial 3%) como Motor de Desarrollo Económico.

Sesión de Validación

El 4 de Julio de 2001, con la participación de 25 Socios Activos de DIRCO, de presentaron y validaron los resultados de la consulta, indicando con ello los compromisos de los Asociados para patrocinar el estudio de los Motores y Factores seleccionados.

Por unanimidad, los miembros de DIRCO acordaron que el Sector Turismo debía ser el primer estudio de los tres contemplados para los Motores Económicos.
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El 8 de Octubre de 2001, se llevó a cabo la Sesión de Planeación Interactiva, con la participación de funcionarios públicos, empresarios, inversionistas y estudiosos del ramo, con el objeto de:

· Formular las estrategias pertinentes para promover el desarrollo turístico de la Región Córdoba - Orizaba
· Definir los proyectos prioritarios para desarrollar y alcanzar los objetivos de las estrategias formuladas.

· Establecer los productos turísticos a desarrollar para promover la actividad en la región.

Así mismo, se contó con la valiosa aportación de expertos en la materia que permitió a los participantes contar con el marco de referencia para la sesión de planeación:

C.P. Mauricio Guillaumín – Subsecretario de Turismo del Estado de Veracruz

Lic. Alberto Colorado – Director de Desarrollo de Nuevos Productos Turísticos de la SECTUR

Lic. Luis Eduardo Ros Martínez – Director de la Oficina de Promoción Turística de México

Participantes:

Arq. Joaquín Alejandro Ruiz Ortiz
Sr. Hugo Chaín

Sr. Ángel Chaín

Sr. Víctor Zairick

Lic. César Deschamps


Lic. Luis Eduardo Ros Martínez

Lic. Rodolfo Olmedo

Sr. Tomás Ríos


Manuel Orozco

C.P. Rodolfo Cordera

Lic. Rossana Arredondo

Ing. Ricardo Romero González

Sr. José Layun Fernández

Lic. Ingrid Kuri Alonso

C.P. Angélica Andrade

Lic. Soledad Heredia Velasco

Sr. Juan Bueno


Sr. Luis Abascal Amador

Lic. Claudia de la Huerta

Los resultados de la sesión fueron ordenados y complementados con un análisis de la industria y el diagnóstico del cluster turístico regional.
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El Turismo Mundial en el 2000

Gracias a la fortaleza de la economía mundial y a festejos especiales para el nuevo milenio, el turismo mundial en el 2000 registró un crecimiento del 7.4% respecto a 1999, siendo la tasa más alta en la última década.

Los arribos internacionales alcanzaron los 699 millones, cerca de 50 millones más respecto al año anterior.

Los mercados que experimentaron las mayores tasas de crecimiento fueron Asia del Este y el Pacífico con 14.7%, seguido del Medio Oriente con 12.9% y el Sur de Asia con el 11%.

Los ingresos por turismo mundial ascendieron a 476 mil millones de dólares, un incremento del 4.5% respecto al año previo. El ingreso promedio por arribo fue de 680 dólares.

Europa y América continúan siendo los principales mercados, aunque están perdiendo participación a favor de Asia del Este, el Pacífico, Medio Oriente y Asia del Sur.

Figura 1

El Turismo Mundial en el 2000: Arribos por Región
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Por los arribos, el principal mercado es Francia con una participación del 10.8%, seguido por los Estados Unidos con una participación de mercado del 7.3%.

Sin embargo, por los ingresos recibidos el primer lugar lo ocupan los Estados Unidos con una participación del 17.9%, seguido por España con una participación de mercado del 6.5%.

México ocupa el 8o lugar por arribos con una participación del 3% y el 12avo. Lugar por ingresos con una participación del 1.7%.

En el continente Americano, los principales destinos por el número de arribos son los Estados Unidos con una participación del 39.5%, seguido por México (16%) y Canadá (15.8%).

En cuestión de ingresos, los Estados Unidos tiene el liderazgo indiscutible con una participación del 61% del turismo en el continente.
Figura 2

Turismo Mundial en el 2000: Arribos por País
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Figura 3

Turismo Mundial en el 2000: Ingresos por Región
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Figura 4

Turismo Mundial en el 2000: Ingresos por País
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Figura 5

Turismo Mundial en el 2000: Ingresos por País del Continente Americano
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Figura 6

Turismo Mundial en el 2000: Gasto por País
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____________
Fuente: Tourism Highlights 2001, World Tourism Organization, 2001
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La economía mundial en el 2000 se mostró fuerte con una extraordinaria tasa de crecimiento del orden del 5%, lo que permitió incrementar el ingreso personal y promover el gasto discrecional en turismo.

Sin embargo las tasas alcanzadas tanto en el crecimiento económico como en la actividad turística mundial no son sustentables a largo plazo y por lo tanto la actividad en turismo debe considerarse una excepción y no una tendencia.

Hasta antes de los eventos del 11 de Septiembre, la tasa de crecimiento esperada para el 2001 era del orden del 4%, congruente con la proyección de crecimiento anual del 4.1% para el período 2000-2020.

El pronóstico a 20 años proyecta arribos en el orden de 1.56 mil millones para el año 2020, siendo tres las principales regiones receptoras: Europa (717 millones de turistas), Asia del Este y el Pacífico (397 millones) y el Continente Americano (282 millones).

La tasa de crecimiento anual promedio pronosticada para el turismo internacional en los próximos 20 años es del 4.1%.

Figura 7

Proyecciones del Turismo por Región
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Figura 8

Proyecciones por Región
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____________
Fuente: Tourism Highlights 2001, World Tourism Organization, 2001
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En los últimos 50 años la industria del turismo mundial ha enfrentado adversas condiciones –desastres naturales, crisis económicas, disturbios sociales, guerras y terrorismo. De la experiencia de esas condiciones, la industria ha desarrollado una enorme capacidad de adaptación y resistencia por lo que no se ha registrado un solo período de decrecimiento significativo.

Los eventos del 11 de Septiembre se combinaron con una debilidad de la economía mundial, creando las condiciones adversas más significativas de las últimas décadas para el sector turismo.

Las reacciones inmediatas fueron un retorno inmediato al hogar, especialmente de los mercados Norteamericano, Asiático y de Europa Occidental, seguido de una ola de cancelaciones.

Sin embargo, a finales de Octubre del 2001 se registra una gradual recuperación de la actividad turística con un comportamiento débil en nuevas reservaciones y una tendencia a posponer la decisión de viajar por parte de los turistas.

Se estima que las reservaciones en el ámbito mundial cayeron entre un 12 y un 15%, sin embargo estas condiciones varían de región a región y de actividad a actividad.

En el corto plazo no se espera una mejoría de las condiciones en el entorno, pero se estima que a lo largo del 2002 los consumidores recuperarán la confianza en la industria del turismo, recuperando los niveles anteriores al 11 de Septiembre.

A pesar de todo, se calcula que la actividad turística internacional reportará un crecimiento del orden del 1% en el 2001 respecto al año previo.

Si no hay un deterioro en las condiciones económicas, políticas y militares, el sector recuperará el ritmo de crecimiento esperado (4.1% anual), a partir del segundo semestre del 2002.

____________
Fuente: Tourism After 11 September 2001: Analysis, Remedial Actions and Prospects. World Tourism Organization, November 2001
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En México, los destinos para el turismo doméstico e  internacional se distinguen en destinos de playa y ciudades, de acuerdo a la siguiente clasificación:

Figura 9

Clasificación de los Destinos Turísticos en México
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Bahias de Huatulco, Oax; Cancin. Q. Roo; Ixtapa-Zihuatanejo, Gro. 5
Los Cabos, B.C. S. y Loreto B. C. S,

Acapulco, Gro; Cozumel, Q. Roo; La Paz, B. C. S; Manzanillo, Col; Mazatian Sin; 8
Puerto Vallarta, Jal. Veracruz-Boca del Rio, Ver. y Tampico, Tamaulipas

Costalegre. Jal. Ensenada, B. C; Guaymas/San Carlos, Son; Isla Mujeres, Q. Roo; 11
Nuevo Vallarta, Nay; Playa del Carmen, Q. Roo; Puerto Escondido, Oax. Puerto

Pefiasco, Son; Rincon de Guayabitos, Nay: Rosarito, B. C. y San Felipe. B. C
Subtotal 24

Distity Federal; Guadalajara, Jal. y Monterrey, N. L 3
Aquascalientes, Ags. Campeche, Camp. Cocoyoc-Tequesquitengo-Oaxtepec, Mor; 38
Colima, Col; Greel-Barrancas del Cobre, Chin; Cuautla, Mor; Cuemavaca, Mar;

Culizcén Sin; Chinuahua. Chin: Durango, Dgo: Guanajuato, Glo: Hermosillo, Son;

Ixtapan de Iz Sal, Méx.; Leon, Gto; Mérida, Yuc. Moreliz, Mich; Oaxaca, Oax.:

Pachuca, Hgo: Palenque, Chis; Plzcuaro Mich; Pusbia, Pue; Querétaro, Qro:

Salilo, Coah; San Cristtbal de las Casas, Chis: San Juan de los Lagos, Jal;

San Luis Potosi. . L P: San Miguel de Allende. Go: Taxco, Gro: Tepic, Nay.
Tequisquiapan, Qro; Tlaxcala, Tiax; Toluca. Méx; Torieon, Coah; Tuxta Gutiérrez,

Chis; Valle de Bravo, Meéx: Vilahermosa, Tabs Xalap, Ver. y Zacatecas, Zac

Ciudad Judrez, Chin; Matamoros, Tamps; Mexicali B C; Nogales, Son: Nuevo 9
Laredo, Tamps: Piedras Negras, Coah; Reynosa, Tamps; Tecate, BLC: Tijuana, BC.
Subtotal 50

Total 74




                         
[image: image10.png]Fuente: Programa Nacional de Turismo 2001-2006




Estadísticas Básicas

Los ingresos por turismo internacional en el 2000 fueron de 8,295 millones de dólares, un 14.8% superior al registrado en el año anterior.

Por las condiciones económicas y políticas de los Estados Unidos, principal mercado internacional para el país, los ingresos en el 2001 se redujeron a 8,000 millones de dólares, lo que representa una caída del 3.5%.

A pesar de las condiciones adversas, la actividad constituye la tercera fuente de divisas, sólo detrás del petróleo y las manufacturas.

Debido a la diversificación de las exportaciones nacionales, el turismo pasó de representar más del 50% de los ingresos en la cuenta corriente de la balanza de pagos en 1970, a sólo representar el 4.3% en el 2000.

El turismo doméstico representó cerca del 85% del consumo turístico total y el 77% de los arribos en el 2000.

De acuerdo a INEGI, el sector turismo generó en el 2000 1.9 millones de empleos directos.

El PIB turístico representó el 8.9% del PIB total nacional para el 2000.

De 1993 a 1999, el valor agregado de la actividad turística se compuso principalmente de Transporte (30%), Restaurantes y Bares (24.5%) y Alojamiento (12.6%), representando en su conjunto el 67% del valor agregado total del sector.

De las principales actividades relacionadas al turismo, el sector Restaurantes y Hoteles destinó el 51.8% de su actividad a este sector mientras el Transporte lo hizo en un 28.8%.

El PIB del turismo registró una tasa anual de crecimiento del 1.9% de 1993 a 1999, resultando inferior al 3.1% para el total de la economía.

En el mismo período, el consumo del turismo doméstico creció a una tasa del 2.1%, mientras el turismo receptivo lo hizo a una tasa del 2.8%. 

Figura 10
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____________
Fuentes: Programa Nacional de Turismo 2001-2006 y Asociación Mexicana de Hoteles y Moteles; INEGI y SECTUR, “Cuenta Satélite del Turismo en México”, 2001

Tendencias 1986 – 1999

De 1986 a 1999, la actividad turística en el país muestra un primer momento de crecimiento estable con una tasa del 1.2% anual hasta 1994, seguido de una de crecimiento acelerado a partir de 1995 con una tasa del 7%.

La tasa de crecimiento para el período en su totalidad fue del 4.7% anual, compuesta por un crecimiento del 6.4% anual para el turismo extranjero receptivo y del 4.2% anual para el doméstico.

Los principales destinos para el turismo receptivo fueron los Centros de Playa Integralmente Planeados con una participación del 32% en 1999, seguido por las Grandes Ciudades con una participación del 28% en el mismo período. Entre ambos destinos, concentran el 60% del turismo receptivo.

Le siguen por orden de importancia las Ciudades del Interior (13%), los Centros de Playa Tradicionales (10%) y las Ciudades Fronterizas (5%).

Los principales destinos para el turismo doméstico fueron las Grandes Ciudades con una participación del 37%, seguido de las Ciudades del Interior con una participación del 35%. Entre ambos destinos representan el 72% de la participación total del turismo doméstico.

Les siguen por orden de importancia los Centros de Playa Tradicionales (12%), las Ciudades Fronterizas (8.7%) y los Centros de Playa Integralmente Planeados (4.4%).

Los destinos que han mostrado las mayores tasas de crecimiento a partir de 1995 son las Grandes Ciudades para ambos turismos, los Centros Integralmente Planeados para el turismo receptivo y las Ciudades del Interior para el turismo doméstico.

Este comportamiento coincide con la subvaluación del peso en 1995 con un doble efecto: para los turistas extranjeros, los precios locales resultaron sumamente atractivos y para los turistas nacionales preferibles a los precios en el extranjero.

Los destinos de Playa Tradicional han visto mermada su participación en la actividad turística nacional, pasando de representar el 23% en 1986 a sólo el 12% en 1999.

Las principales Ciudades del Interior por el número de arribos en 1999 fueron Morelia, Puebla, León, Oaxaca, San Luis Potosí, Cuernavaca y Querétaro, representando en su conjunto más del 50% de la participación total para este tipo de destinos.

En estos centros y para el mismo período, el turismo doméstico representó el 89.4% y el receptivo el 10.5%.

Figura 11
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Figura 12

Turismo Receptivo por Destino
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Figura 13

Turismo Doméstico por Destino
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Figura 14

Principales Destinos del Interior para 1999
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____________
Fuente: Cálculos propios con información de Sectur, 2001

Tendencias en el Gasto

En 1999, el gasto promedio por turista receptivo fue de 513 dólares, mientras el gasto promedio por turista doméstico fue de 243 dólares, lo que representa un incremento del 32% y del 30% respecto al gasto promedio de 1986.

En el mismo período, el turismo receptivo aportó el 40% de los gastos de la actividad turística nacional y el turismo doméstico aportó el 60%.

En el año 1999, el gasto realizado por el turismo receptivo reflejó una contracción del 1.6% el cual fue compensado con un crecimiento del 34% en el gasto del turismo doméstico.

Por la distribución del gasto del turismo receptivo, los Centros de Playa Integralmente Planeados captaron en 1999 el 32.7% del gasto total, seguido por las Grandes Ciudades con el 28.9%, las Ciudades del Interior con el 13.3%, las Playas Tradicionales con el 10.6% y las Ciudades Fronterizas con el 5.4%.

El gasto de turismo doméstico en 1999 se concentró principalmente en Ciudades del Interior con una participación del 50.1%, seguido por Grandes Ciudades con el 27.8%, Centros de Playa Tradicionales con el 9.3%, Ciudades Fronterizas con el 6.6% y Centros de Playa Integralmente Planeados con el 3.3%.

____________
Fuente: Cálculos propios con información de Sectur, 2001
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