I N D I C E

SECCIÓN I
DIAGNÓSTICO DE LA PIMIENTA

Objetivos

1.              REGIÓN DEL TOTONACAPAN
1



1.1 Antecedentes Históricos
1

1.2 Medio Ambiente y Economía
2

1.3 Organización Social y Política
5

1.4 Municipios y Localidades Visitadas
6

1.5 Responsables de los Proyectos Productivos por



Municipio
6

2. ANTECEDENTES Y SITUACIÓN ACTUAL
7



3.
MARCO DE REFERENCIA
11

3.1 Taxonomía
12

3.2 Sinonimia Vulgar
12

3.3 Usos y Aplicaciones de la Pimienta
13

3.4 Variedades más Comunes de la Pimienta
16

3.5 Proceso de Cultivo de la Pimienta
17





3.6 Material Reproductivo
17
3.7 Arreglo de la Producción





18
4.
ALCANCES DEL DIAGNÓSTICO
18

5.
PROBLEMÁTICA
28


SECCIÓN  II    CARACTERÍSTICAS DEL MERCADO 
32

DE LA PIMIENTA

PRESENTACIÓN

1.
ESTUDIO DE MERCADO.- DEFINICIÓN
33

2. OBJETIVOS DEL ESTUDIO DE MERCADO
35


3.              MÉTODOS PARA EL ESTUDIO DE MERCADO
36

3.1            Fuentes de Información
36

3.2           Ciclo de Vida de Productos y Servicios
37

3.3           La Oferta
38

3.4            La Demanda
41

3.5 
Niveles de Precio y Calidad
44

3.6 
Canales de Distribución
46

3.7
Análisis de Precios
48

4.             CONDICIONES DEL MERCADO MUNDIAL
50


4.1 Superficie Cultivada, Producción y 


Rendimiento Mundial de Pimienta
51

4.2 Exportaciones Mundiales de Pimienta 

Negra y Blanca

54

4.3 Importaciones Mundiales de Pimienta Negra 


y Blanca
55

5.
CONDICIONES DEL MERCADO DE ESTADOS UNIDOS
58

5.1
Características del Mercado de Estados Unidos
58

5.1.1       Tamaño del Mercado de Estados Unidos
58

5.1.2       Comercio Exterior –Importaciones y Exportaciones– 


de Estados Unidos
61

5.1.3         Consumo en los Estados Unidos
68

5.2            Clasificación Arancelaria y Regulaciones para la
 

Pimienta en Estados Unidos
70

5.2.1 Sector
70

5.2.2 Fracción Arancelaria
70

5.2.3 Régimen
70

5.2.4 Descripción Arancelaria
71

5.2.5 Preferencias Arancelarias
71

5.2.6 Barreras Arancelarias
71

5.2.7 Barreras no Arancelarias
71

5.2.8 Prohibiciones de la F.D.A
79

5.2.9 Reglamentaciones del USDA sobre 

Importaciones
82

5.2.10 Requisitos de Calidad de la Pimienta
83

5.2.11 Factores que Influyen en la Calidad
85

5.3 Comercialización en Estados Unidos
86

5.3.1 Canales de Comercialización en Estados 

Unidos
86

5.4 Preferencia en el Comportamiento del 

Mercado
90

5.5 Inteligencia Comercial
97

5.5.1 Quiénes Producen en Estados Unidos
97

5.5.2 Quiénes Abastecen
98

5.6 Principales Tipos de Consumidores en Estados 

Unidos
100

5.7 Recomendaciones de los Mecanismos de 

Promoción para Exportar
101

5.7.1 Ferias y Exposiciones
109

5.8 Importadores, Distribuidores y Representantes
116

5.8.1 Canales de Distribución en Estados Unidos
124

5.9 Precios en Estados Unidos
128

5.9.1 Precios de Referencia
128

5.9.2 Los Márgenes de Intermediación
130

6.          
 CONDICIONES DEL MERCADO DE MEXICO
133

6.1 Situación Nacional
133

6.2 Comercialización en México
133

6.2.1 Canales de Comercialización de Pimienta
134

6.2.2 Puntos de Vista del Comprador de Pimienta

en México
135

6.3 Preferencias en el Comportamiento del Mercado

de México
135

6.4  Márgenes de Utilidad en México
136

6.5 Exportaciones e Importaciones de México al

Mundo
137

6.6 Normas Mexicanas que Regulan la Elaboración

y producción de Productos y Subproductos de

Pimienta
142

6.7 Apoyos de Organismos Gubernamentales de

México
143

6.8
Apoyos de Organismos no Gubernamentales
143

SECCION III
VALOR AGREGADO

Productos de la Cadena con Mayor Competitividad

y Oportunidad en el Mercado
144

1.             VALOR AGREGADO INMEDIATO DE LA PIMIENTA
146

1.1 Manejo Postcosecha de Pimienta Gorda en 

México
146

1.2 Cosecha
146

1.3 Secado
147

1.4 Selección y Limpieza
148

1.5 Envasado
148

1.6 Prealmacenamiento
149

1.7 Almacenamiento
149

1.8 Requisitos de Calidad
151

1.9 Factores que Influyen en la Calidad
153

1.10 Maquinaria y Equipos Necesarios
154

1.11 Costos, Marcas y Proveedores de Equipos
155

1.12 Requerimientos de Especialización para 

el Manejo del Proceso y Maquinaria
164

2. VALOR AGREGADO AGROINDUSTRIAL DE LA

PIMIENTA
165

2.1
Procesos Productivos
165

2.2
Pimienta Molida
170

2.3 Maquinaria y Equipo Necesarios
174

2.4 Costos, Marcas y Proveedores de Equipos
174

2.5 Análisis Químico de la Pimienta Gorda
177

2.6 Proceso de Extracción de Aceites Esenciales de

Pimienta

179

2.7 Maquinaria y Equipos Necesarios 
183

2.8 Costos, Marcas y Proveedores de Equipos
184

2.9 Requerimientos de Especialización para el

Manejo del Proceso de Maquinaria
187

2.10 Reutilización de Deshechos
187

2.11 Proceso Productivo de Oleorresinas y Pomadas
187

2.12 Maquinaria y Equipos Necesarios
193

2.13 Costos, Marcas y Proveedores de Equipos
194

2.14 Requerimientos de Especialización para el

Manejo del Proceso y Maquinaria
195

SECCIÓN IV    CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
196

1.
Fortalezas y Debilidades del Sector Pimienta
208

2.
Oportunidades y Amenazas
209

ANEXOS:

210

1.             POLITICA DE COMPRAS HEB                                                    210

2.             FOTOGRAFIAS 
217

